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Die neuen Medien im Mittelpunkt

Wirtschaftsclub Bad Oeynhausen informiert sich iiber Facebook und Twitter

| B Bad Oeynhausen (nw). ,,Sind
wir auf der Hohe der Zeit? Mit
dieser Frage begriifit Sparkas-
senvorstand Hans-Jiirgen Nol-
ting 35 Mitglieder und Giste des
Wirtschaftsclubs in der Stadt-
sparkasse. Zur Beantwortung
dieser Frage stand Florian De-
maku von der mecodia GmbH,
der sich auf Medienpidagogik
spezialisiert hat, bereit.

»Wir beobachten in den letz-
ten Jahren in vielen Lebensbe-
reichen eine immer stirkere Di-
gitalisierung und dieser Trend
beschleunigt sich zusehends®,
schildert Demaku die Situati-
on. Im Privatbereich wird dies
durch mobile Endgerite wie
Smartphones und Tablets an-
getrieben. '

Seit 2013 werden weit mehr
Smartphones und Tablets ver-
kauft als herkommliche Com-
puter und Notebooks. Dies be-
giinstigt die Verbreitung von
Social-Media wie Facebook,
Twitter und Co. Viele Social-
Media-Dienste richten sich an
jugendliche Nutzer. Diese Ge-
neration nutzt die neuen Me-
dien besonders intensiv.

Der Begriff FOMO (,,Fear of

missing out” oder ,Die Angst,
etwas zu verpassen“) be-
schreibt die erste Social-Media-
Krankheit durch den stindigen
Konsum mobiler Medien.

Viele Social-Media-Dienste
kommen aus den USA und
bringen Probleme beim Daten-
schutz mit sich. ,,Ob Facebook
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oder Whats App, die Daten und
die Privatsphire der Nutzer sind
nicht sicher. Das muss man be-
achten, wenn Urlaubsvideos

und Partyfotos verschickt wer-
den. Denn das Netz vergisst
nichts®, gibt Demaku zu be-
denken.

Dennoch gibt es in nahezu
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allen Branchen viele sinnvolle
Anwendungsmoglichkeiten fiir
Social-Media, die sich in krea-
tive Werbeaktionen, gute Blogs
und Webseiten zeigen. Dabei
kommt es immer auf die rich-
tige Kombination von Kanilen,
Ideen und Inhalten an.

»Der Handwerksbetrieb Fie-
ber (fliesenfieber.de) steigerte
seinen Umsatz durch einen ge-
konnten Webauftritt deutlich®,
nennt Demaku als positives
Beispiel. Auch in vielen ande-
ren Bereichen treten Social- und
Mobildienste in Konkurrenzmit
bestehenden Angeboten, sei es
Taxen, Mietwohnungen
oder individualisiertes Fernse-
hen. ,,Alles in Allem bleibt die
digitale Entwicklung spannend
und wird unser Leben weiter
beeinflussen®, fasst Demaku
zusammen.

Am Ende beantwortet Alfred
Dalpke, Vorsitzender des Wirt-
schaftsclubs, die Anfangsfrage:
»Ich glaube, wir sind im Wirt-
schaftsclub auf der Hohe der
Zeit. Jedoch bedarf es guter
Ideen und kontinuierlicher An-
strengungen, um auf der Hohe
zu bleiben.“



